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RESUMO

A comunicacdo passa por profundas modificacdesor@alj impresso ja ndo representa a
mesma forca de mercado que apresentava ha algoss Aartelevisdo abriu espaco para 0s
canais fechados e mais recentemente para o stiga@iradio, que sempre soube conviver
com as demais midias, estd mais uma vez buscanagmworformato para permanecer ativo.
De todas as midias ditas “tradicionais”, o radio que desperta maior interesse sobre os
processos adotados para manter-se atualizado.aEgje tem como objetivo analisar a
importancia que o radio adquiriu a partir da codsgifio da internet. Analisar a maneira
como 0 meio estd se reinventando para continuattosem veiculo fiavel, dinamico e
interativo centrara o foco deste estudo. Entend®mmgportamento do radio na atualidade sera
fundamental para compreender o seu posicionamert @ futuro. Para desenvolver essa
observacéo, esta pesquisa bibliografica tera uroedagem qualitativa elaborada a partir de
materiais publicados em livros e artigos periodicos

Palavras-chavesRadio. Internet. Reinvencéo. Poténcia.

ABSTRACT

Nowadays, communication is going through profourmifications. The printed press does
not possess the same market share as it did adars ggo. Television gave room to cable TV
and, more recently, to streaming platforms. Theoadhich had always coexisted with other
media, IS once again looking for new formats ineortb keep active. Of all media said
“traditional”, the radio is the one who calls matention when it comes to the processes it
adopted in order to keep current. The objectivthisf article is to analyze the importance that
the radio acquired after the internet’'s consol@atiTo analyze the way how this media is
revamping itself in order to keep being trustwortdynamic and interactive is the focus of
this study. To understand how the radio behavesadays will be fundamental to
comprehend its positioning to the future. In order develop this observation, the
bibliographic research will include a qualitativepaoach elaborated from pieces published in
books and periodicals.

Keywords: Radio. Internet. Reinvention. Power.



1 INTRODUCAO

Este projeto visa apresentar o novo formato deoradiera digital e sua atuacdo nas
plataformas online, chegando ao alcance de todms. @na atuacdo dinamica entre ouvintes
e comunicadores. Além de mostrar como o radio atng a implementacdo de novas
linguagens, bem como as novas formas de prestagdsedvico nas programacoes
radiofonicas. Entre os beneficios que o radio ofegesociedade para manter-se informada e
atualizada a partir de uma plataforma segura,gar&iinterativa esta o fato de permitir que o
ouvinte mantenha sua rotina ao consumir 0os congepmluzidos em audio. A programagao
segmentada facilita com que a pessoa encontregeapnacado que mais Ihe agrada.

A vista disso o estudo abordara as novas cardatasisio radio diante dos avancgos
tecnoldgicos, e a diversidade entre os meios pistabdicdo dos servicos. Adaptacdo ao
novo perfil de ouvinte e a responsabilidade emuserveiculo de massa. Outra relevancia
nesse novo modo de fazer radio sdo as transmissiies,eram unidirecionais as quais sairam
de uso cedendo espaco para o formato interativiioSsao produtores de contetdo, opinam e
criticam. As possibilidades de interacdo com o ipObbferecidas no ambito virtual sao
expressivas e na era digital essa producdo éadsulia acdo coletiva que empodera 0s meios
midiaticos. O sistema de transmissédo radiofonicmlaimantém a programacdo de acordo
com a grade, mas adaptou a reproducéo desta erde wéarios produtos elaborados/criados
pelas emissoras a realidade dos novos tempos.

Por meio desta pesquisa sera possivel analisgraang&o multimidia do radio através
da pluralidade de plataformas para a distribuigdcahtetdo. E como o radio passa por este
processo de transformacdo, que vai além das muslaecaologicas pois envolve também
alteracBes no comportamento cultural das pessoésrmato de consumo da noticia. E um
engano pensar que as midias tradicionais irdo gcalzs estdo com novas abordagens.
Perceberam as mudangas nos habitos do consumétiaram criatividade a tecnologia para
encarar esse cenario digital, onde as escolhas bt&almente na palma da mé&o. Nesse
Artigo do Trabalho de Concluséo de Curso (TCCh seralisado algumas das plataformas de
audio para maior entendimento da disseminacao estgpéo de servico do radio na era
digital.

Neste projeto serdo citados os autores: PaulaaSRilL6); Debord (1997); Luiz Artur
Ferraretto (2014), Henry Jenkins (2009), Beth Sg&08), Martha Gabriel (2010) entre
outros para ser discutido o conceito de radio aalm@ital. A aplicacdo da metodologia neste

projeto é qualitativa, pois ndo requer o uso deodu e técnicas estatisticas. O processo



envolve uma pesquisa bibliografica, elaborada caterais ja publicados em livros, artigos
de periédicos e material disponibilizado na interfi#e acordo com Godoy (1995) nesse
modelo de pesquisa o pesquisador é o instrumemieghara o desenvolvimento do tema e

considera o ambiente como fonte direta dos dados.

2 CONVERGENCIA DO RADIO AS NOVAS TECNOLOGIAS

O poder de alcance do radio aumentou com a intertransformou a dinamica deste
veiculo. Os avancos tecnologicos potencializaneatividade dos ouvintes com as radios, e
abrangem um maior alcance na entrega dos conteidesa audiéncia. Para Antdnio

Francisco Magnoni:

Cada nova tecnologia que € inserida no cotidiagarozacional e profissional ira
alterar o modo de trabalho nos veiculos. Ela tamindsthora a qualidade do
conteldo e altera o formato e a definicdo da memsamitida, além de ampliar as
possibilidades de interacdo com o publico. Ou sejmudanca tecnolégica incide
diretamente no resultado econdmico, na acdo piafiss nos sentidos das
linguagens e da estética dos meios. E, sobretegerasute na maneira do publico
receber, interpretar e interagir com as mensagatebidas (MAGNONI;
RODRIGUES, 2013, p. 3).

Os formatos ndo sdo mais os mesmos do inicio dolosétXl, com as novas
tecnologias esta midia proporciona ao individuaesamento cultural, social, com novos
angulos visionarios e tem a capacidade de retv@$osuas zonas de conforto, atualmente
também conhecidas como bolhas, trazendo-os parhaiele aumentando o senso critico.

O conceito de radio, de acordo com Luiz Artur Fetta (2014) evoluiu de uma ideia
associada a tecnologia para outra baseada nadiegua\ desconstrucao conceitual da midia
radiofénica tradicional € necessaria para adaptagdova linguagem de mercado. Além da
tecnologia e linguagem liquida adaptada, os piiofisés atuantes nestes veiculos precisam
estar aptos as diversas plataformas on-line. Aosg®o radio encontra novos rumos, e as
redes sociais colaboram para as melhorias na ¢gdi@reom os ouvintes, o que favorece o
aumento de consumo do produto das emissoras.

S&o novos tempos e mais uma vez o radio € desafigdoa pelo novo perfil de
ouvinte, adaptando-se as novas formas de intetatei que é uma de suas principais
caracteristicas. Segundo Lopez e Quadros (2014).eVAlucdo das tecnologias de
comunicacao interpessoal, com a difusdo e popalgido telefone fixo, do celular e depois

das tecnologias digitais, passaram a oferecer ncawsnhos para o estabelecimento deste



dialogo.” As redes sociais, agora aliadas das emissde radio, aumentam a interacdo e

fluidez entre ouvinte e comunicador.

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhasmnais sofisticados que venham
a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebramdsumidores individuais e em
suas interagdes sociais com outros. Cada um deon&roi a propria mitologia
pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de infdffes extraidos do fluxo
midiatico e transformados em recursos através das gompreendemos nossa vida
cotidiana (JENKINS, 2009, p. 30).

Com o crescimento da difusdo mobile, as plataforméseis, foram alavancando o
uso das redes sociais e 0 consumo de conteuda@stdmstas, por isso o0 radio também
migrou suas disponibilidades para mais essa opgédwiorme Gabriel (2010) a mobilidade
favorece os acessos com maior intensidade as@iai@s de redes sociais, e por conta disso

as emissoras colocam suas programacdes na “vifgar@’maior consumo e engajamento.

Como a mobilidade favorece o uso das redes samiaitodo lugar, 0 acesso mobile
tende a alavancar ainda mais as plataformas de msbdais. Nesse sentido, cada
vez mais as acbes mobile em redes sociais devehaganportancia no cenario
(GABRIEL, 2010, p. 17).

O radio abre novas possibilidades de relacdo c@nasdiéncia e esta “apropriando-se
destes espacos de interagdo, assume uma postumamais ativa, critica e participativa”
(LOPEZ; QUADROS, 2014, p. 7).

2.1 Canais alternativos de distribuicdo de conteludo

O consumo de radio por dispositivo teve aumentoimteanet e as redes sociais -
Facebook; Whatsapp; Twitter; Instagram; Youtubdreenutras plataformas e aplicativos -
transformaram o modo massivo deste veiculo ag@daoido tambéem produtos destinados a
nichos, filtrados a partir das tecnologias dispeisiv Porém, o radio ainda como midia
massiva, continua a atuar com seu raio de alcgmamiedo sob mudangas. Conforme Jenkins
(2009), o emergente paradigma da convergéncia apomia interacdo entre as novas e
antigas midias, mas cada vez mais complexas.

A convergéncia nos meios de comunicagdo tornourseprocesso corporativo do
veiculo para os ouvintes e vice-versa, porém peevestas duas forgcas podem entrar em
conflito visto que as relacdes entre si podem divele interpretacdo mediante a uma mesma

questado. Para Jenkins (2009, p. 46) “Empresas dia ®$tdo aprendendo a acelerar o fluxo



de conteudo de midia pelos canais de distribuigéia @aumentar as oportunidades de lucros,
ampliar mercado e consolidar seus compromissosocpéiblico”. Os produtores de contetudo
buscam se auto afirmar como fonte de distribuiefevante.

Os habitos desde a producdo de um contetddo, matdoamas de reproduzir um
programa até o seu processo de entrega e dispmaidid nas mais variadas plataformas
digitais e dispositivos méveis, faz parte do cmeseito da convergéncia tecnolégica. Esse
novo entendimento para Del Bianco (2012) é maigu®uma mudanca tecnoldgica, trata-se
também de um processo cultural que vé o fluxaalgeudo “além de multiplos suportes e
mercados midiaticos, os consumidores migram de amportamento passivo para uma
cultura mais participativa”.

O papel do comunicélogo deixa de ser apenas orgsexgiador, e passa a ser também
de mediador entre ouvintes, fontes e fatos, beno@imteracao direta com o seu publico.
Segundo Saad (2008):

Aqui, é importante o jornalista coletar as reages comentarios a noticia, que irdo
ocorrer na blogsfera, nos blogs e féruns da emprésamativa, nos depoimentos
dos envolvidos. Nesse ponto, tanto 0os meios impsesemo osbroadcast da
empresa informativa podem dar continuidade a rastijd abordadas, aproveitando
0s novos conteldos produzidos para o on-line (SAXID8, p. 178, grifo do autor).

Os desafios de fazer radio atualmente em uma sa@ecbntemporanea sdo impostos
como em qualquer outra midia de redes sociais¢capos e sites de noticias. Mudam o
formato de unidirecionais para interativos. E i@aque Jenkins fala em seu livro Cultura da
Convergéncia (2009) sobre o fluxo de conteludos/édrale varios suportes midiaticos, o
comportamento migratério da audiéncia. Com a ieterinfiltrada nas tendéncias das
programacdes das emissoras, a adaptacao do r&duateformas digitais precisa contar com
uma estrutura que garanta destaque do espaco. i8soeas ndo sao mais apenas frequéncias
radiofénicas, nessa era digital, contam c@tes, paginas entlogs, Podcast disponiveis em
seus sites, e transmissdes dos programas ao Vivégebook. Neste cas@ ouvinte, agora
espectador, pode acompanhar os bastidores da pragfia e tudo o que acontece durante o
programa, além dos mesmos ficarem disponiveis ggEn assistidos ndou tube caso nao
tenha sido possivel acompanhar a transmissao aoBsias sdo algumas das ferramentas de

suporte que uma radio tem a sua disposi¢ao coteréh



3 EXPANSAO RADIOFONICA E PRODUCAO COLETIVA

A parceria entre o radio e a internet € um berefé@ ouvinte. E torna o radio
multimidiatico. Para Primo (2005) “Sua transmisgimle ser digital, incluir informacgdes
textuais e ser escutado inclusive em celulares levisées conectadas a uma antena
parabdlica”. A responsabilidade do profissionad @tua nesta plataforma € imensa e com a
internet aumenta mais em funcdo da credibilidadas eoticias ficam disponiveis para a
transmissdo em tempo real em que tudo acontecadi® € o meio de comunicacdo mais
rapido para transmitir uma noticia ao vivo, aléssdj juntos — radio e internet - tornaram-se
um sistema facilitador, o qual coloca os ouvintgsaado que se passa em sua regiao, com
informacdes de transito pagaiem estiver em deslocamento, na cobertura de d¢atagicias
gue estao acontecendo, e com o advento da inisseete passa em tempo real.

Um exemplo a ser destacado na prestacdo de selesse veiculo sdo as coberturas
em movimentos de greve de trabalhadores/sindiaalesb desfecho deste no decorrer de cada
acdo. Tornando-se um guia no dia a dia do indivigdisho que muitas das vezes as pessoas
nao podem parar o que estdo fazendo, como umaaouma tarefa domeéstica ou atividades
no seu local de trabalho, e até mesmo no transide ado se pode parar para tocar na tela do
celular, mas sim, estar sintonizado a uma radisegpimento de sua preferéncia, e consumir
todo o conteudo disponibilizado, e checado.

Em tempos onde todos sédo convidados e influenciadosarem conteudos e expor
suas ideias, e até mesmo capitaliza-las, os veicuks tradicionais empoderam-se dessa
nova dindmica compartilhada na internet para reharem programacgdes. Segundo Sibila
(2016): “Por toda parte, entdo, os usuarios leitores oleatagores sao convocados a

participar, compartilhar, opinar e se exibir de mudo considerado ‘proativo™. Tudo tem
que estar na internet, onde todos sdo produtoresmeudo. E a tendéncia € que cada vez
mais 0s conteldos sejam capturados das zonasigligiirnas como material de apoio, e
adaptados para o seguimento do veiculo. Com o mgrto deste na grade. Segundo
Jeankins: “A inteligéncia coletiva pode ser visamo uma fonte alternativa de poder
midiatico. Estamos aprendendo a usar esse podemossas interacdes diarias dentro da
cultura da convergéncia” (JENKINS, 2009, p. 30).

E incontestavel que uma roupagem renovada no medazer radio ndo esteja em
transicéo e, a pluralidade que o radio ganha exparsgu formato de reproducéo de conteudo
e adaptacdo do mesmo para o consumo de acordo £dmarérios e necessidades de sua

audiéncia.



3.1Adaptacédo a nova realidade dos ouvintes - o tempo

A grade de programacdo ndo é mais unicamentenuateita pela empresa de
comunicacao, na internet ela esta disponibilizadapi&ataformas que permitem ao ouvinte
consumir o conteudo em dia e horario que melhorbaman com o seu ritmo de vida. Isso é
resultado de habitos surgidos a partir do compataon dos usuarios em seus acessos as
redes sociais e aos sites de noticias. Entdo uro cewario € adaptado para esta midia

radiofénica que se adapta as novas caracteristidesponibilidade do tempo do individuo.

Hoje, com o avanco das tecnologias de comunica¢d@mnacao via rede mundial
de computadores, novas ferramentas alteram o jimzeistico radiofnico, seja na
apuracao, produgdo e veiculagdo da noticia, ouelsgdo do veiculo com seus
ouvintes (LOPEZ; QUADROS, 2014, p. 5).

7

O termo linguagem liquida usado por Santaella ép@do pois tudo é novo, de
novo. A velocidade com que surgem tendéncias, fendse os mesmos sao substituidos por
outros, faz com que a entdo conhecida Convergé@eciidia necessite mais do que nunca
em ser replicada a todas as possiveis plataforarasggpe, assim, o radio tenha a fluidez entre
0Ss ouvintes e siga correspondendo as expectatvisma eficaz.

A reinvencéo do radio € como as transformacdedrugg de artefatos existentes em
constante adaptac&oisso € uma exigéncia do mundo contemporaneo,cbem em outros
seguimentos como o aperfeicoamento de aplicatiyms, exemplo. Atualizacdes sao
necessidades periddicas em todos os setores, estasmao sejam feitas, outros lancamentos
surgirdo, e isso ocorre a todo momento para o nag@nce da necessidade humana. Sao
tendéncias das exigéncias do mercado, do mund@kistai, da era digital.

Segundo Sibila (2016):

N&o se trata apenas da internet e seus palcosisirtlestinados a tao loquez
interacdo multimidia. S8o inGmeros os individuosjde estamos vivenciando uma
época limitrofe que prenunciaria um corte na histdma passagem de certo
“regime de poder” para um outro projeto politicociscultural e econdmico. Em
suma, uma transicdo de um universo para outro: edagformacdo histérica
ancorada no capitalismo industrial, que vigoroB(BA, 2016, p. 25).

Entretanto, o que define quem continuara como uno e informacdo de suma
importancia entre os desafios contemporaneos, et@athds como: estar atento as demandas
do mundo politico-social, econdmico, esportivo,tunall, identificar o que a sociedade
precisa, e outros assuntos relevantes, mantendalidage e a veracidade dos fatos.



Segundo Debord (1997):

A tdo evidente perda da qualidade, em todos ossnides objetos que a linguagem
espetacular utiliza e das atitudes que ela ordpeasas traduz o carater fundamental
da produgéo real que afasta a realidade: sob toslgsontos de vista, a forma-
mercadoria é a igualdade confrontada consigo meamategoria do quantitativo.
Ela desenvolve o quantitativo e s6 pode se deseswvotle (DEBORD, 1997. p.52).

A interacdo com os ouvintes € imediata e aplicatoamo dWhatsApp sdo meios que
ligam os comunicélogos radialistas direto ao sealipd, este que muitas vezes se torna fonte
e colaborador da informacédo. E é chamado para trorwa do diadlogo, a criticar, a néao
concordar com tudo o que lhe é transmitido, e &siquece a troca de informacdes, de
conhecimentos diversos, estes que emergem de acomd@s diferentes meios culturais em
gue cada um vive. Adquirir conhecimentos geraisrpeios de conteudos selecionados e que
transitam pelas frequéncias desta plataforma. IHage existe mais o perfil que sO recebe
demandas de um veiculo ou noticiario, os formaddeepinido, entrevistados, criticos,
jornalistas, ouvintes estdo atentos ao que acopereeser parte do debate. O tudo aproxima
todos.

O sistema convergéncia de midia permite a meltsbrilsliicdo de conteudo, e o radio
além de ser um prestador de servicos, passa dhwalbambém com demandas de materiais
disponibilizados através da internet para o consdmauvinte dentro do seu tempo. Os
podcast, € um bom exemplo de ferramenta disponibilizadaspeadios através da opcédo via
on-line. O ouvinte pode selecionar o conteddo qie linteressa e consumir
independentemente da grade estipulada pela radie. & um dos métodos de manter a
audiéncia, o ouvinte informado e atualizado conlidade.

O conceito atual de transmissdo, agora passa pelegso de ser repensado. A
internet possibilita a cada vez mais a chegadatleias a casa das pessoas, ou onde quer que
elas estejam, conectadas a celulares, tabletstptrones, o proprio radio e outro meios
diversos que existem.

Essa necesséaria adaptacdo aos novos conceitosa@z da reciclagem, Ferrareto
(2014) nos aponta que “[...] a ampla gama de nodesla- computacdo pessoal, internet,
telefonia celular, TV por assinatura... — introdiaa na sociedade ao longo dos anos 1990 e
2000 obriga a uma revisédo conceitual nos termasdio e de suas particularidades”. Isso se
faz necessario para um melhor repasse de contemdecaptor. O radio é uma questéo

cultural, e como qualquer outro movimento preciséo@d@ 0 momento compreender a
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diversidade nas formas em que sao disponibilizadosonteldos as pessoas, levando em
conta o fator tempo.

4 ANALISE DE DADOS

Segundo o site Kantar IBOPE Média (2017) em umaysa promovida em treze
cidades brasileira, entre os meses de maio e gdhemo de 2017, foi apontado que o radio €
um meio de suma importancia no cotidiano dos miasd. O resultado mostra que 52
milhdes de pessoas escutam radio, sendo 52% msilleerk8% homens. Belo Horizonte
(MG), teve destaque com 95% da populacdo que declawvir radio por ao menos um
minuto nos ultimos 30 dias.

Um dado revelador neste levantamento foi o alcaleséa midia no meio dos jovens,
91% dos entrevistados entre 15 e 19 anos declaargimradio ao menos por um minuto nos
altimos 30 dias. Essa pequena amostra da pescgiuséarcomo o radio tem um espago
garantido entre os outros meios de comunicacdoepkesentacdo dos dados mostra a
utilidade, a credibilidade, e o entretenimento laarece da populacao.

Ainda de acordo com o site, no ano de 2018 o afcdocradio a populacdo chega a
86% nas 13 regides onde é feita a pesquisa. Unasitlade observada no levantamento feito
pela Kantar Ibope Media (2017) é que o aumentoudéentes nas radios web subiu, a um ano
atrds o tempo voltado para radios na web era d&n2inQ este ano é de 2h21min. 85%
escutaram nos ultimos trés meses pelo radio; 18&«cphular; 4% pelo computador e 5% em
outros equipamentos.

Abaixo esta o infografico do site Kantar Ibope Medie 30/10/2018, desenvolvido
através do resultado de pesquisas para apresentacas onde 0s ouvintes mais escutam
radio.
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Figural — Locais onde os ouvintes mais escutam radio

ENTRE OS5 OUVINTES:

RABALH TRAJETO OUTROS
LOCAIS

Fonte: Kantar Ibope Media (2018)

Ainda nesse mesmo levantame, realizado em outubro de 2(, foi possivel
identificar a abran@ncia do radio em territorio nacio, o valor e adespertr do interesse dos
anunciantesO radio tem essa avaliagdo porque sempre foi encensendo o companhei
dos ouvintes assim repercutindo de forma positiva para queminteresse em promov
sua marca.

Esse meio esta com atuacéo forte nas 13 regideshouve olevantamento dos dad
sobre o tempale consum deste meio entre a populacdo, conforme pode séergbm no

gréfico do Kantar abaixo:
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Figura2 — Atuagdo do radio nas regides brasileiras

fy
90%

| - 897
> 85%

81%

80%

Fonte: Kantar Ibope Media (2018)

5 CONSIDERACOES FINAIS

O estudo deste artigo possibilitou uma analiseesabimportancia do radio na ¢
digital mediante sua reinven(¢ para permanecer relevante e confiakehdaptacdo as novas
ferramentas e tecnologiasio elementos levantados nesta pesquisa para raponta este
veiculo de massa estende suas programacfes pélal gigra mante-se integrado a sua
audiénciaHoje o radio esta presente no aplicativo para aeltdm imaem no Facebook, os
podcast possibilitaram aos ouvintes acessaremrisimos de acordo com sua preferénci
horario. As responsabilidades avaliadas na prestacdo décsems multiplos canais
plataformas por onde as transmissfes podem serdiegpdis sao fatores que agregam g
disseminar ainda mais a dindmica desta n Foi possivel apont neste trabalho as

mudancas constantes que as midias tradicio— radio, televisdo, jornal impress—
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promovem na sua forma de veicular producdes. E sséde aliar-se ao digital para
impulsionar, interagir e se asseverar como veicopwescindivel.

Os conceitos apresentados no texto oportunizam wiservacdo sobre o
direcionamento e tendéncias no modo de fazer ratkop de evidenciar comportamento e
linguagens adaptados para atender a gama de aueirsieus variaveis perfis. Além disso, €
possivel apontar que o radio se tornou um veicglomais interatividade. Entre tantas
possibilidades para se consumir noticia e entratemio, o radio ainda € um grande veiculo
de massa inovando e interagindo com as novas tegiasl Também foi possivel elencar o
atual desafio do radio: primeiro a chegada da i&levnos anos 50 e depois 0 inicio da
internet.

Pensa-se que a relevancia deste meio de comunieatdempos contemporaneos &
uma referéncia para a distribuicdo da informaca@m Popularizacdo avancou no ambito
virtual e tecnolégico, aproximando ouvinte e cormsador na producdo de contetdo, juntos
fazendo radio. As conexfes nas transmissdes amiistes, seguidores, criticos e radialistas
humaniza a reproducdo dos meios de veiculacdo @onadio, que além de ser uma midia
massiva também esta a desenvolver produtos segiosmara as variaveis faixatarias de
sua audiéncia: seja ela pelo modelo tradicional&lbo radinho a pilha ou pela gama de
plataformas espalhadas pela internet. Isso prapmacio ouvinte consumir de acordo com a
sua escolha. E na era digital as diversidades afia® pelas plataformas tém o papel de

impulsionar o radio e as transmissdes ao alcansededade.
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